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ROLA MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH
W UPOWSZECHNIANIU WIEDZY O HISTORII MODY
W CHINACH

Artykul analizuje wybrane przypadki z chinskich mediow spolecznosciowych, takich jak Weibo, Douyin, Bilibili
i Xiaohongshu, pod katem rozpowszechniania wiedzy na temat historii mody chinskiej. Powszechna $wiado-
mos$¢ na temat réznorodnosci chinskiego stroju zaczeta sie rodzi¢ w spoleczenstwie wraz z opublikowaniem
badan Shen Congwena w 1981 roku. Zdobywanie wiedzy z tego zakresu wiaze si¢ z trudno$ciami w lekturze
specjalistycznego stownictwa i specyfika jezyka chifiskiego. W mediach spotecznosciowych w Chinach mozna
zaobserwowa¢ pojawienie si¢ influencerow edukujacych na temat historii mody. Publikowane sa materiaty
rekonstrukcyjne i szkoleniowe, oferujace latwe do zapamigtania tresci. Taka droga przekazu to szansa dla
upowszechnienia wiedzy z szeroko pojetych studiow o modzie, jednakze niesie ze soba zagrozenia. Nie kazdy
tworca posiada odpowiednie kompetencje i wiedze. Z tego powodu media spotecznosciowe przyczyniaja si¢
do rozpowszechniania falszywych informacji i kreuja zaburzony wizerunek mody z okresu cesarstwa.
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WSTEP

Weibo (3 1), Bilibili (ML), Douyin (£} 7) czy najbardziej znane poza granicami
Chin Xiaohongshu (/N4L15, Rednote) to platformy i aplikacje popularne wsrod uzytkowni-
kow chinskiego Internetu. Weibo i Xiaohongshu pozwalaja na zamieszczenie zdjec¢, filmow
i krotkich wpiséw, przy czym ta druga obstuguje rowniez ushugi e-commerce. Na Bilibili
oraz Douyin (chinski Tik-Tok) autorzy umieszczaja filmy réznej dlugosci. Nierzadko twoércy
internetowi posiadaja konta na kilku platformach i powielaja zamieszczane tresci. Zawartos$¢
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I W artykule zastosowano transkrypcj¢ Hanyu pinyin bez tonow, jak réwniez dodano zapis w znakach uprosz-
czonych przy pierwszym pojawieniu si¢ terminu. W wyjatkowych przypadkach zastosowano znaki tradycyjne
przy przytaczaniu tytutéw publikacji, dla zachowania oryginalnego zapisu. Przytoczone w tresci ttumaczenia
tytutow publikacji chinskojezycznych na jezyk polski sa ttumaczeniami wlasnymi na potrzeby niniejszego
artykutu.
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publikowanych materiatéw jest roznorodna, oprocz funkcji tylko rozrywkowych moga mie¢
one takze walory edukacyjne. Popularnoscia ciesza si¢ rowniez wszelkiego rodzaju poradniki
dostarczajace sposobow na rozwiazanie codziennych probleméw oraz uczace praktycznych
umiejetnosci. Stad tez osoby zainteresowane tematami modowymi moga spodziewaé sie
nie tylko tresci z teoretycznymi rozwazaniami, ale tez z materiatami szkoleniowymi. Przed-
stawione w artykule wnioski zostaty sformutowane w toku dokonanej analizy komparaty-
stycznej materialow zrodtowych. Analizie poddano tresci sugerowane przez platformy jako
najpopularniejsze lub tez wyswietlane jako proponowane dla uzytkownika zainteresowanego
szeroko rozumiana moda lub tez hanfu. Zaprezentowano przyklady uznane za najbardziej
typowe. W analizie literatury naukowej wyszczegolniono najbardziej reprezentatywne przy-
padki sposrod dziewiecdziesieciu monografii w jezyku chinskim.

Czy posiadanie wiedzy o historii mody ma istotne znaczenie dla budowania tozsamosci?
Dlaczego powinnismy rozumie¢ mechanizmy modowe? Czy dostep do internetu pozwolit na
zwiekszenie $wiadomosci o znaczeniu mody w historii Chin? Kto promuje wiedze o modzie
w XXI wieku? Czy tradycyjna literatura naukowa nadal jest waznym zrodlem przekazu
wiedzy? Te pytania stanowily punkt wyjscia do rozwazan nad szansa promocji, jaka zyskaly
studia o0 modzie w Chinach wraz z postepem technologicznym. Celem niniejszych rozwazan
jest wiec analiza zZrodel, z ktorych Chinczycy moga czerpa¢ wiedze na ten temat. W artykule
przyjeto dwie hipotezy. Po pierwsze, media spotecznosciowe w Chinach stanowia istotny
kanat przekazu tresci z zakresu historii mody. Po drugie, media spotecznosciowe przyczy-
niaja sie do rozpowszechniania falszywych informacji i kreuja zaburzony wizerunek mody
z okresu cesarstwa.

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE
JAKO WYZWANIE DLA TRADYCYJNEJ EDUKACIJI

Bibb Latané w swojej teorii wpltywu spotecznego (social impact theory) zauwaza, ze
jestesmy pod wplywem innych, jesteSmy zabawiani przez ich wystepy i czasami jestesSmy
przekonywani przez ich argumenty”. Co wigcej, atrakcyjnos¢ innych osob moze powo-
dowac, ze zwracamy si¢ w ich kierunku (Latané 1981, s. 343). W tym kontekscie rozwoj
internetu utatwit docieranie do duzych grup ludzkich ze swoimi ideami, jak réwniez zburzyt
obowiazujace wczesniej zasady. Taki stan rzeczy mial miejsce takze w odniesieniu do osob
prezentujacych swoje opinie na tematy modowe (Botkin 2016, s. 16). Jednostki badz grupy
zyskaly zatem kolejne narzedzie do wywierania wptywu na innych. Marco Pedroni zauwa-
zyt paradoks charakteryzujacy influenceréw modowych. Ich sita ma leze¢ w umiejetnosci
wykreowania wrazenia, ze wszystko jest prawdziwe i autentyczne. Influencer odznacza si¢
duza charyzma, ktora przyciaga innych. Natomiast ,,charyzma w sieci jest forma soft power,
a dominacja jest dobrowolna, nie narzucona” (Pedroni, 2023, s. 250). Ponadto stwierdza,
7e ,,obserwujacy chca by¢ pod wptywem” (Pedroni, 2023, s. 250). Blogerzy i influencerzy
modowi moga wiec przekazywac wiedze dotyczaca mody, a ich odbiorcy beda dobrowolnie
zapoznawac sie z tymi tresciami. W kontekscie charakterystyki i potencjatu chinskich mediow
spotecznosciowych na pierwszy plan wysuwa si¢ Xiaohongshu. Platforma ta zgromadzita
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190 milionéw aktywnych uzytkownikow, z czego 72% jest w wieku ponizej 30 lat, a okoto 70%
to kobiety. Jest ona najchetniej wybieranym medium przekazu przez chinskich influencerow. Co
wazne w kontek$cie mozliwosci upowszechniania wiedzy o historii mody poprzez ten kanat,
jedna z gléwnych grup uzytkownikow stanowia osoby pasjonujace sie moda (Verot, 2025).

Ponadto, jak zauwazyt Chris Dede, sieci drugiej generacji (Web 2.0) stanowi¢ beda wyzwa-
nie dla klasycznego systemu edukacji. Jest to spowodowane tym, ze media spotecznosciowe
stanowig jedno ze Zrédet czerpania wiedzy przez uczniow. Z jednej strony informacje znajduja
si¢ na wyciagnigcie reki, a z drugiej nie wszystkie sa zgodne z prawda badz sporzadzone
w sposob obiektywny (Dede, 2016, s. 95-96). Czy jednak jest to co$ catkowicie nowego?
Jack M. Balkin i Julia Sonnevend stusznie zauwazyli, ze wiedza zdobywana w sposo6b nie-
formalny nie jest niczym nowym. W odniesieniu do edukacji cyfrowej jako jedna z jej cech
wskazali na przenikanie si¢ nauki i rozrywki. Dyplomowani nauczyciele stana za$ w szranki
z osobami bez wyksztatcenia. To potencjalni uczniowie beda decydowac o tym, kto przygotuje
doskonalsze, lepiej odbierane materialy audiowizualne (Balkin i Sonnevend, 2016). José van
Dijick i Thomas Poell, analizujac debate na temat roli mediow spotecznosciowych w $rodo-
wisku naukowym, wskazali, ze jednym z popularnych uje¢ tematu jest potraktowanie mediow
spotecznosciowych jako narzedzia. Jednoczesnie ich faktyczna przydatno$¢ w procesie uczenia
sie poprzez wzbogacanie go jest nadal przedmiotem dyskusji. Na rowni zaktada sie, ze moga
one mie¢ przeciwny skutek, a wigc zaktocac¢ zdobywanie wiedzy (Dijck i Poell 2018, s. 580).

W kontekscie funkcjonowania chinskiego internetu, jak rowniez analizy zamieszczanych
w nim materiatéw edukacyjnych nalezy mie¢ na uwadze fakt, ze ten kanat komunikacji pod-
lega cenzurze ze strony panstwa. Co moze wydac¢ si¢ zaskakujace, nie wszyscy uzytkownicy
internetu pozostaja w takim samym stopniu $wiadomi istnienia takiej kontroli (Wang i Mark,
2015). Ponadto uzytkownicy platform zobowiazuja si¢ do przestrzegania zasad okreslonych
w regutach funkcjonowania spotecznosci. W punkcie pierwszym regulaminu Xiaohongshu,
zaktualizowanego w lutym 2023 roku, mozemy przeczytaé, ze rozpowszechnianiu powin-
ny podlega¢ tylko naukowo zweryfikowane informacje. Aplikacja sprzeciwia sig¢ promocji
pseudonaukowych pogladow (Xiaohongshu, 2023). Pozostaje to jednakze tylko wytyczna,
bez wskazowek, jak udowodni¢, ze udostepniona tre$¢ spenia kryteria naukowosci i zosta-
ta potwierdzona. Kazda udostepniona tre$¢ przed publikacja szerszej spotecznosci zostaje
zweryfikowana przez aplikacje. W przypadku wykrycia famania zasad twérca musi liczy¢
si¢ z konsekwencjami. Kazdy ma dostep do funkcji pozwalajacej sprawdzi¢, czy posiadane
konto spehia kryteria, czy tez natozono na nie ograniczenia. Platforma wspiera oryginalnos¢
zamieszczanych tresci, ktora nalezy wykazaé. Z perspektywy analizowanego zagadnienia
moze to zniecheca¢ tworcow do jawnego wspierania si¢ literatura naukowa i powielania
tresci stworzonych przez innych.

DZIEDZICTWO SHEN CONGWENA
Przed dokonaniem analizy tresci w mediach spoteczno$ciowych nalezy zastanowic sie,
jak wygladat dostep do wiedzy przed era internetu oraz jak obecnie wyglada rynek literatury

chinskojezycznej poswieconej historii mody chinskiej. Warto rowniez zauwazy¢, ze publikacje
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tego rodzaju sa napisane specjalistycznym jezykiem. W przypadku specyfiki jezyka chinskiego
stanowi to niemale wyzwanie dla czytelnika. Jezyk chinski zapisywany jest za pomoca znakow,
ktorych liczba — jak wskazuje Chen Tingyou — wynosi az 90 tysiecy, jednakze nie wszystkie
uzywane sa z ta sama czestotliwoscia. Za najpopularniejsze uwaza sie jedynie 3500 znakow.
W trakcie pisania nalezy zwrdci¢ uwage na to, aby kazdy ze znakow zajmowat porownywalna
ilo§¢ miejsca, tworzac harmonijna catos¢ (Chen, 2003, s. 13). Tak wiec potencjalna osoba
chcaca zglebi¢ temat od zera z duzym prawdopodobienistwem napotka znaki, ktérych znaczenia
nie zna. Co wigcej, nie bedzie w stanie nawet przypisa¢ im prawidlowego sposobu czytania.
Z tego powodu w czesci ksiazek poswieconych historii mody, zamieszczony jest sposob
czytania danego znaku w transkrypcji Hanyu pinyin. Jednak zabieg ten zostal ograniczony
tylko do wybranych, uznanych przez autoréw za najtrudniejsze, sytuacji. Przyktadami takiej
praktyki moga by¢ pozycje Zhongguo fushi shi jiaocheng (% E R S ZFE, Kurs historii
chinskiego stroju) autorstwa Sun Shipu (1999) oraz Yiguan tianxia: Zhongguo fuzhuang tu
shi (ARt KR A B R2E B sk, Stroje pod niebem: Iustrowana historia chiriskiego ubioru)
autorstwa Huang Nengfu i Qiao Qiaoling (2009).

W Chinach za nestora badan nad rodzimym ubiorem uwaza si¢ Shen Congwena, ktérego
osiemnastoletnie badania skutkowaly publikacja w 1981 roku pionierskiej ksiazki Zhongguo
gudai fushi yanjiu (WP E ARG 7T, Badania nad starozytnymi chinskimi strojami). Uznaje
si¢, ze dzialania na gruncie naukowym podjete przez Shena przyczynity si¢ do wyodrebnie-
nia osobnej dziedziny badan, to jest archeologii tekstyliow (fangzhi kaogu, Zi437% 7). Jego
publikacja pomogta réwniez w zaprezentowaniu $wiatu dziedzictwa chinskiego przemystu
jedwabnego w czasach przed powszechnym dostepem do internetu. Co wiecej, byta ona ofia-
rowywana w ramach prezentu w trakcie spotkan na najwyzszym szczeblu dyplomatycznym
(Huafuzhipingtai, 2019, s. 1-2). Informacje w niej zawarte obejmuja okres od neolitu az do
poczatku dynastii Qing (i&%, Qingchao). Znajduja sie w niej tez krotkie odniesienia do
historycznego stroju niektorych mniejszo$ci etnicznych, na przyktad Miao (1%, Miaozu),
Zhuang (I, Zhuangzu) czy tez Ujguréw w poczatkach dynastii Qing (Shen, 2005). Nalezy
wiec zauwazy¢, ze zgodnie z tytulem nie obejmuja czaséw najnowszych. Tres¢ ma forme
litego bloku tekstu, okraszona jest oszczednymi rycinami wraz z czarno-biatymi fotografiami
wybranych artefaktow. Wiedza nie jest tu przekazywana skrétowo, a walor popularnonaukowy
jest nizszy. Mimo to do dnia dzisiejszego pozostaje ona aktualna, a jej warto$¢ podkreslana
jest przez kolejne wznowienia publikacji.

Standardowa literature dotyczaca zagadnienia mozna podzieli¢ na stowniki, przekro-
jowe opracowania przez cala historie Chin oraz szczegétowe studia konkretnych okresow.
W zakresie stownikow za najwazniejszy mozna uzna¢ Zhongguo yiguan fushi da cidian
(HP A e AR U K E i, Wielki stownik chiniskich ubioréw i nakryé glowy), ktory na niemal
stu stronach definiuje terminy podzielone na kategorie, m.in. gorne i dolne czesci ubioru,
makijaz, nakrycia glowy, rodzaje strojow (Zhou i Gao, 1996). Zrédlo to pozwala w szybki
sposob pozna¢ znaczenie nieznanego terminu, szczegdlnie w sytuacji, gdy nie posiada sie
wiedzy o okresie historycznym, do ktérego dany termin si¢ odnosi. Warto wskazac tu jeszcze
pozycje Zhongguo chuantong fushi tujian (W E AL G RGBS, Hustrowany przewodnik po
tradycyjnych chinskich strojach), ktory zawiera wigcej kolorowych ilustracji, jednak jest
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opracowaniem znacznie okrojonym. Pozostaje jednakze wartosciowym opracowaniem dla
0s6b zaczynajacych uczy¢ sie historii mody (Li, 2010).

W kontekscie przekrojowych opracowan, oprocz wczesniej wymienionych publikacji
Shena, Suna, Huanga i Zhou, mozna podac¢ tez inne przyktady, takie jak rzetelne opracowanie
Zhongguo fuzhuang shi (F B R S, Historia chifiskiego ubioru) przygotowane przez Huang
Nengfu i Chen Juanjuan (2001). Przez diugi czas literatura poswiecona zagadnieniu stroju
pisana byta przez waskie grono autoréw, ktérzy publikowali kolejne warianty historii mody,
zawierajace nieco inne ujecia tematu, lub tez inne poglady na terminologie, w szczegdlnosci
w kontekscie wezesnych dziejow, jak na przyklad ubiory z dynastii Zhou (F &, Zhouchao)
i Han ({3}, Hanchao). Na uwage zastuguja rowniez przekrojowe publikacje dotyczace
fryzur i makijazy — Zhongguo lidai zhuangshi (WP B JJIAM1M, Chinski makijaz i ozdoby
na przestrzeni dziejow) (Li, 2004), oraz meskich ubiorow — Zhongguo lidai nanzi fushi
(P E AR5 T B, Chihskie meskie stroje na przestrzeni dziejéw) (Wang, 2025).

W obliczu duzego skomplikowania mody chinskiej, mnogosci fasondw, symboli i znaczen,
powszechne sa publikacje skupiajace si¢ tylko na co najwyzej dwoch dynastiach. Pozwalaja
one na szczegdtowe przedstawienie tematu bez nadmiernych skrétéw. Na gruncie nauko-
wym na szczegdlna uwage zastuguje publikacja Mingjian: Mingdai fuzhuang xingzhi yanjiu
(P %5 IR IRZE FEHIE 7T, Odzwierciedlac Mingéw: Badania nad fasonami ubioréw dyna-
stii Ming), ktora analizuje zachowane do czasow wspotczesnych przyklady odziezy (Jiang,
2021). Jak réwniez analiza Zhang Ling (2019) dotyczaca mody potudniowej dynastii Song
(FA K%, Nan Song chao) — Na geng luoyi qiaozhaicai: nan Song niizhuang xingzhi fengge
yanjiv (AR AUE 22 8 - T R LTI XA T, Te wagsko krojone ubrania z jedwabnej
gazy: Badania nad stylem ubioru kobiet z poludniowej dynastii Song).

Z uwagi na coraz wieksza popularno$¢ strojow typu hanfu (%), a wiec wspolczesnej
mody bazujgcej na fasonach z czaséw cesarskich Chin od dynastii Zhou do Ming (H#H,
Mingchao) (Grela-Chen, 2024), mozna zaobserwowa¢ zapotrzebowanie na wydania majace
praktyczny charakter. Zawieraja duza liczbe ilustracji, przedstawiaja gotowa sylwetke z pasu-
jaca fryzura i makijazem. Moga by¢ to plansze ze strzatkami z terminologia, odchodzacymi
od poszczegdlnych elementow stroju, jak w publikacji Tangdai guanfis tuzhi (JEAL 6 Ik P&,
Hustracje nakryc glowy i ubioréw z czasow dynastii Tang), oraz z opisami w formie skonden-
sowanej wiedzy (Yan, 2024). Tresciwymi, skonstruowanymi w sposdb nieco przypominajacy
tresci na platformach mikroblogowych. Wyraznie dostosowuja wigc ksiazke do potrzeb czy-
telnika przyzwyczajonego do krotkiej formy przekazu. Duza popularnoscia cieszy sie seria
ksiazek pozwalajaca sie utozsamic¢ z osobami zyjacymi za czaséw danej dynastii. Znajduja sie
w niej ilustracje pokazujace poszczegdlne etapy ubierania sie, obejmujace elementy odziezy
spodniej, nierzadko pomijane, lecz istotne dla uzyskania odpowiedniego efektu koncowego.
Nalezy do niej miedzy innymi publikacja Wo zai Ming chao chuan shenme (FRAEHEA A4,
Co nositem w czasach dynastii Ming) (Lu, 2022).

Zauwazy¢ mozna wiec ewolucje literatury przedmiotu, ktéra dostosowana jest do potrzeb
roznych grup czytelnikow. Wydania nowych publikacji cechuja si¢ wysokim poziomem este-
tyki oraz wysokiej jakosci materiatem ilustracyjnym. Cecha taczaca wszystkie publikacje jest
zastosowanie w duzym nagromadzeniu wysokospecjalistycznego stownictwa.
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EDUKATORZY ERY MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH

Coraz wiekszy dostep do internetu sprawil, ze oprocz tradycyjnych zrédet pisanych
oraz produkcji telewizyjnych, mozna tez czerpa¢ wiedze przekazywana przez kazdego, kto
zdecyduje si¢ zalozy¢ konto na portalu spofecznosciowym. Znacznie zwigksza to dostep do
informacji, ktore sa niemal na wyciagnigcie reki. Krotka forma przekazu porcjuje tez wiedze
na tatwe do zapamietania cze$ci. Mozna rowniez wybiera¢ forme przekazu, od powaznych
materiatlow utrzymanych w naukowym tonie po humorystyczne nagrania.

Zaleta materiatéw filmowych jest fakt, ze czesto oprocz tresci moéwionych dodaje sie
napisy. W ten sposob osoby uczace si¢ historii mody moga powiaza¢ specjalistyczne stow-
nictwo z prawidlowym sposobem wymowy. W znaczacy sposob usprawnia to wigc proces
przyswajania wiedzy, pomijajac nierzadko zmudne poszukiwania stownika specjalistycznego
obejmujacego dana terminologie. Co wigcej, powstaja materiaty filmowe, w ktérych tworcy
podejmuja temat wlasciwego nazewnictwa danej rzeczy, korygujac najpopularniejsze bledy
w wymowie (Tang Xiaomi Dou, 2023).

Duza popularnoscia ciesza si¢ nagrania utrzymane w lekkiej konwencji, nierzadko ba-
lansujace na granicy pastiszu. Czasem wrecz nieco ironiczne w wyrazie, ale jednoczesnie
nieprzekraczajace granicy dobrego smaku. Mozna stwierdzi¢, ze jest to nauka przez zabawe,
a chwytliwa forma ulatwia zapamictanie gléwnych idei. Taka droge edukowania wybrat
bloger Yalikeshanda, ktéry specjalizuje sie w rekonstrukcjach meskich ubioréw. Jego konto
na platformie Weibo obserwuje ponad 185 tysiecy osob (Yalikeshanda, 2025a), natomiast
konto na Xiaohongshu $ledzi ponad 493 tysiace osob, a udostgpnione tresci polubiono badz
dodano do kolekcji ponad 4,8 miliona razy (Yalikeshanda, 2025b). Posiada on rowniez konta
na Douyin (Yalikeshanda, 2025¢) oraz Bilibili (Yalikeshanda, 2025d). Jego rekonstrukcje ce-
chuja sie wysoka dbatoscia o szczegoly, zwykle posiadaja napisy wyjasniajace nazewnictwo
poszczegdlnych rodzajow odziezy i nakry¢ glowy. Osobna grupe stanowia filmy typowo
humorystyczne, w ktorych autor wraz z osobami towarzyszacymi tanczy w zabawny sposob,
niepasujacy do stylu epoki, ktéra rekonstruuje. Takie produkcje opatrzone sa hasztagiem /i
beng yue huai (AL "R 3K, ,,rytuat i muzyka sa w ruinie”) (Yalikeshanda, 2025¢). Mozna uznaé,
7e maja one dwojaka funkcje. Po pierwsze, przyciagaja uwage i by¢ moze zainteresuja obser-
watorow do zapoznania si¢ z bardziej edukacyjnymi materiatami tworcy. Po drugie, oswajaja
one stroje o krojach tradycyjnych i pokazuja, ze mozna je wykorzystywa¢ w codziennym
zyciu, a wybor hanfu jako odziezy codziennej nie oznacza konieczno$ci zachowania powagi
i ceremoniatu sprzed wiekow.

Osobna grupe edukatorow stanowia rekonstruktorzy, ktérzy nie tylko dbaja o odtworze-
nie wizerunku z danej epoki, ale rowniez nakrecenie filmu w otoczeniu nawiazujacym do
historycznych realiow. Co wiecej, oddaja oni charakter okresu odpowiednim zachowaniem
aktorow i doborem muzyki. Produkcje tego typu pozwalaja na wrazenie podrozy w czasie,
ulatwiaja zrozumienie wiedzy przekazywanej w ksiazkach o charakterze naukowym. Jedna
z takich oséb jest Bao Yifan, ktory w szczegolnosci specjalizuje si¢ w ozywianiu wizerunku
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spoteczenstwa z czaséw dynastii Tang (JHHEH, Tangchao). Jego produkcje wyrdézniaja sie
wykorzystaniem pelnowymiarowych 0zdob do wloséw, bedacych wiernym odwzorowaniem
oryginalnych spinek (Bao Yifan, 2025). Autentyzm i dbato$¢ o szczegdty pozwala na pozna-
nie splendoru kosmopolitycznych Tangéw w petnej krasie. Nalezy tutaj zauwazy¢, ze sam
autor w wywiadach podkresla, ze swoja wiedze czerpat z czasopism naukowych i publikacji,
a nastepnie osobiscie odwiedzal stanowiska archeologiczne (Fengmianxinwen, 2024).

PROBLEMATYCZNE WYBORY BLOGEROW MODOWYCH

Nagrany glos, ktory z jednej strony jest sita ogolnodostepnych filmoéw o charakterze
rozrywkowo-edukacyjnym, z drugiej strony moze przynosic¢ szkodg i utrwala¢ bledy. W tym
kontekscie chodzi przede wszystkim o prezentowanie niepoprawnej wymowy badz tez uznanej
za niewlasciwa w gtéwnym nurcie badan. Przyktadem takiej sytuacji jest film twércy Huang
Dong Ye Qian Hu, ktory w humorystyczny sposéb przedstawia roéznice pomiedzy dwoma
podobnymi fasonami meskich ubioréw z czaséw dynastii Ming, to jest yisan (BLIE0) i tieli
(i ). Niestety stosowana przez autora wymowa w formie yesa (zamiast yisan) uznawana
jest obecnie za niewlasciwa. Kwestia ta doprowadza do dyskusji pod jego filmem, jednakze
nie kazdy widz pochyli sie nad rozmowami w sekcji komentarzy (Huang Dong Ye Qian Hu,
2024). Poprawna wymowa podana jest za$ przykladowo we wspomnianej wczesniej pub-
likacji Zhongguo lidai nanzi fushi (Wang, 2025, s. 215). Wyzwania w kontekscie wyboru
prawidlowej wymowy pokazuja, ze potrzeba umieszczania w literaturze naukowej w jezyku
chinskim czytania trudnego znaku pozostaje nadal kwestia aktualng i istotng.

Nalezy réwniez zauwazy¢ negatywne oddziatywanie blogeréw majacych dostep do
wysokiej jakosci ubioréow i dodatkéw, lecz wykorzystujacych je w nie do konca poprawny
sposob. Tworza wrazenie rekonstrukcji o wysokiej jakosci, ktora wzbudza che¢ nasladowania.
W przypadku czerpania wiedzy o historii mody jedynie z produkcji tego typu zachodzi duze
ryzyko powielania btednych schematdw, ktore nastepnie zostana utrwalone w $wiadomosci
spotecznej. Jednym z jaskrawych przyktadow sa stylizacje wskrzeszajace wizerunek arysto-
kratek i cesarzowej z czasow wczesnej dynastii Ming. Jest to niezwykle efektowna sylwetka
obejmujaca fryzure typu diji (#k52/ §%%2). Charakteryzuje si¢ ona uczesaniem przypomina-
jacym stozek ozdobiony kilkoma rodzajami spinek, z ktérych kazda posiada swoja nazwe,
okreslong forme i miejsce, w ktorym powinna zosta¢ umieszczona. Diji to swiadectwo stylu
epoki oraz splendoru dworu Mingéw (Dong, 2014). Niestety zagadnienie ulozenia spinek
czesto traktowane jest powierzchownie, a wpinane sa one wedle gustu tworcy: na przyktad
spinke typu man guan (i i) umieszcza si¢ z przodu zamiast z tylu koka. Powszechne jest
réwniez wpinanie spinek typu yan bin (f££2) w ksztalcie chmury (ulokowanych nad skro-
niami) do géry nogami badz przekreconych o kat 90 stopni (MoYanxk, 2025). Przeczy to
informacjom o lokalizacji man guan oraz fotografii z ukazanym utozeniem yan bin w ksztalcie
chmury przytoczonym w Wo zai Ming chao chuan shenme (Lu, 2022, s. 127, 132). Nalezy
rowniez zauwazy¢, ze odbiorcom materiatu duzo trudniej jest wskaza¢ pomytke w kosztowne;j
stylizacji, ktora bardzo dobrze udaje oryginal. Wymaga to posiadania szczegotowej wiedzy
oraz odwagi do publicznego wejscia w dyskusje na specjalistyczny temat.
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Kolejny problem stanowia dziatania marek specjalizujacych sie w projektowaniu hanfi,
w ktorych osoby odpowiedzialne za projekty nie posiadaja odpowiedniego poziomu wiedzy
teoretycznej. Mimo ze hanfu sa wspdtczesnymi ubiorami, to jednak bazuja na starych wzo-
rach i pozostaja gleboko zakorzenione w kulturze Chin. Nalezy wiec zauwazy¢, ze istnieje
cienka granica pomiedzy tym, co dopuszczalne do zmiany, a tym, co nie powinno mie¢
miejsca. Wprowadzanie nowych wzoréw, poszerzanie dostepnej puli kolorystycznej, waria-
cje na temat kroju — to wszystko moze zosta¢ wprowadzone bez wielkiej szkody, w ramach
rozwijania gatezi unowoczes$nionych hanfu. Problematyczne jednakze jest tworzenie ubran
o charakterze rekonstrukcyjnym i zestawianie ich chociazby z niewlasciwymi dodatkami.
Takim przykladem moze by¢ wykonany przez Linde Hanfu projekt urzedniczego yuanlingpao
([E 454, szata o okragtym kohierzu), bazujacego na kroju z dynastii Song, zestawionego
w filmie promocyjnym z rekonstrukcja paska z dynastii Ming (Linde Hanfu, 2025). Kontro-
wersyjny projekt w odniesieniu do kroju przygotowala za$ marka Yi Zhan Feng Chun. Jej
propozycja rekonstrukcji zestawu wzorowanego na dynastii Jin (#, Jinchao) posiadata
rekawy bardziej przypominajace krojem duzo pdzniejsza dynastiec Ming. W tej sytuacji, co
warte zauwazenia, zainterweniowali potencjalni klienci, ktorzy zwrdcili uwage na niescistos¢
i poprosili o zmiane kroju. Przedstawiciel firmy w odpowiedzi uznat uwagi i zapowiedziat
dokonanie korekty fasonu (Yi Zhan Feng Chun, 2025). Pierwotny krdj roznit sie od rycin
i fotografii pokazujacych rekawy charakterystyczne dla obu okresow historycznych, zamiesz-
czonych miedzy innymi w Yiguan tianxia: Zhongguo fuzhuang tu shi (Huang i Qiao, 2009).
Sytuacja ta pokazuje zaréwno coraz wieksza swiadomo$¢ konsumentow na temat historii
ubioru chinskiego, jak i che¢ wybierania strojéw zgodnych pod wzgledem kroju z prawda
historyczna. Filmy promujace nowe produkty dostepne w sprzedazy, a umieszczane na plat-
formach takich jak Xiaohongshu, réwniez stanowia nieformalny materiat edukacyjny dla
publicznosci. Zaciera si¢ granica migdzy reklama dla konsumentoéw a filmem obrazujacym
okres w historii mody chinskie;j.

PODSUMOWANIE

Dzigki aktywnosci blogerdw mozliwe bylo rozpropagowanie wiedzy na temat historii
mody chinskiej, ktéra wymaga znajomosci specjalistycznego stownictwa. Rosnaca popular-
nos¢ tej formy przekazu nie oznacza zmierzchu klasycznej literatury poswieconej tematowi.
Wrecz przeciwnie, zwicksza si¢ zapotrzebowanie na publikacje, gdyz kazdy influencer chcacy
przekazywac rzetelna wiedze powinien najpierw zdoby¢ informacje ze sprawdzonego zrddta.
Wskazane przyktady pokazuja jednakze, ze nie wszyscy z nich czerpiag wiedze z rzetelnych
opracowan naukowych. Rekonstrukcje i nagrania edukacyjne natomiast pozwalajg odbiorcom
w petni doceni¢ bogactwo chinskiej mody, lepiej zrozumie¢ skomplikowane opisy z ksiazek,
obejmujace kroje odmienne od wspdtczesnej zachodniej mody.

Rozwdj dziatalnosci na platformach typu Xiaohongshu czy Douyin niesie rowniez
zagrozenia, takie jak promocja ztych wzorcow i nieprawdziwych informacji, nad ktorymi
nie ma tak $cistego nadzoru, jak w przypadku publikacji ksiazkowych. Kazdy moze przygo-
towac i umiesci¢ materialy, a ewentualna ewaluacja moze nadejs¢ ze strony odbiorcéw lub
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ewentualnie platformy. Niemniej czesto takie wykrzywiajace rzeczywisto$¢ obrazy pozostaja
W przestrzeni internetowej i moga przyczynia¢ si¢ do powielania bledow oraz promocji
niezgodnych z faktami wzorcéw. W tym kontekscie nalezy zwroci¢ uwage na dziatania
Komunistycznej Partii Chin, ktora wprowadza ograniczenia dla influencerow tworzacych
informacje z zakresow uznawanych za wrazliwe, a wsrdd nich znalazly si¢ tresci zwigzane
z edukacja. Wedle nowych regulacji wymagane jest posiadanie stosownego wyksztatcenia,
aby wypowiadac sie publicznie na takie tematy (Danao, 2025). W tym momencie trudnym do
okreslenia jest to, czy regulacje obejma osoby przekazujace wiedze dotyczaca historii mody,
jednakze jest to wazny sygnal ostrzegajacy przed wprowadzaniem w blad uzytkownikéw
mediéw spotecznosciowych. Osoby edukujace innych w tym zakresie powinny poprzedzi¢
przygotowanie materialow poglebionymi studiami z wykorzystaniem uznanych publikacji,
ktorych nie brakuje w Chinach.
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THE ROLE OF SOCIAL MEDIA IN DISSEMINATING KNOWLEDGE ABOUT THE HISTORY OF
FASHION IN CHINA

This article analyzes selected cases from Chinese social media platforms such as Weibo, Douyin, Bilibili, and
Xiaohongshu in terms of disseminating knowledge about the history of Chinese fashion. Widespread awareness
of the diversity of Chinese attire began to emerge in society with the publication of Shen Congwen’s research in
1981. Acquiring knowledge in this field is associated with difficulties in reading specialized vocabulary and the
specificity of the Chinese language. Social media in China has witnessed the emergence of influencers educating
on fashion history. Reconstruction and training materials are published, offering easy-to-remember content.
This medium ofters an opportunity to disseminate knowledge from a broad perspective on fashion studies, but
it carries risks. Not every creator possesses the necessary competences and knowledge. For this reason, social
media contributes to the spread of false information and creates a distorted image of imperial-era fashion.
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