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W DZIALANIACH PROMOCYJNYCH BIBLIOTEK —
PRZYPADEK INSTAGRAMA

Biblioteki s instytucjami, ktore maja ogromny potencjal spoleczny i wigziotworczy, co sprzyja dziataniom
o charakterze inkluzywnym. Ich dziatalnos$¢ jest zatem skierowana do 0séb z réznych $rodowisk i grup
spolecznych, ktorym oferuja szeroki wybor ushug. Jedna z grup zagrozonych wykluczeniem, a takze prawie
niedostrzegana przez polskie biblioteki, jest spotecznos¢ LGBTQ+. Ustuga $wiadczona na rzecz tej grupy
przez rézne typy bibliotek moze by¢ gromadzenie literatury zwiazanej z ta tematyka — dotyczy to opracowan
naukowych, popularnonaukowych, historycznych, literatury pigknej, dziecigco-mtodziezowej oraz czasopism
i ZIN-6w. Takie dziatania maja charakter nie tylko inkluzywny, ale takze przyciagajacy zainteresowanych
odbiorcow do bibliotek. Niniejsze opracowanie jest proba spojrzenia na dziatania marketingowe zwiazane
z literaturg queerowa prowadzone w ramach serwisu spotecznosciowego Instagram. Ten portal, podobnie jak
pozostate media spotecznosciowe, jest wykorzystywany do promocji dziatan bibliotek w przestrzeni cyfrowe;.
W ramach badan autorka przeanalizowata cztery hashtagi zwiazane z literatura kierowana do oséb LGBTQ+
(#queerksiazki, #queerksiazki, #queerksiazka, #queerksiazka), by przyjrze¢ si¢ tresciom opatrywanym tymi
znacznikami, zidentyfikowa¢ ich rodzaje, autorow, cele ich publikacji i odnalez¢ na tym polu potencjat do
bibliotecznych dziatan marketingowych.

Stowa kluczowe: biblioteka, biblioteki, Instagram, marketing biblioteczny, queer-ksiazka, queer-ksiazki, hash-
tagi, literatura queerowa, kultura queer, bookstagram

WYBRANE ASPEKTY MARKETINGU BIBLIOTECZNEGO
W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Dziatania marketingowe prowadzone przez biblioteki maja przede wszystkim zacheci¢
spoteczenstwo do korzystania z ich ustug, zaréwno tych $swiadczonych w kontakcie bezpo-
$rednim z odbiorcami, jak i zaposredniczonych poprzez $rodki komunikacji elektroniczne;j.
Moga mie¢ takze znaczenie wizerunkowe, zmieniajace i ksztattujace obraz bibliotek i biblio-
tekarzy w spoteczenstwie. Warto przytoczy¢ tu jedna z funkcjonujacych definicji marketingu

*  Wydzial Filozofii i Nauk Spotecznych, Instytut Badan Informacji i Komunikacji, Uniwersytet Mikotaja Ko-
pernika, Torun; e-mail: napa@umk.pl
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bibliotecznego: marketingiem bibliotecznym jest dzialalnos¢ majaca na celu odnajdywanie,
pobudzanie i zaspokajanie potrzeb otoczenia biblioteki, z drugiej za$ to sposob myslenia
i racjonalna podstawa do podejmowania decyzji w zarzadzaniu biblioteka (Tokarska, 2016,
s. 641). Otoczenie biblioteki jest uzaleznione od jej typu —w przypadku bibliotek publicznych
jest to zréznicowana grupa uzytkownikow, za$ biblioteki wyspecjalizowane (np. szkolne,
akademickie, dziedzinowe) powinny skupi¢ si¢ na przygotowaniu i promowaniu oferty skie-
rowanej do znanego, okreslonego i specyficznego odbiorcy (Wojciechowski, 1997, s. 22).

Planujac dzialania marketingowe, biblioteki powinny zatem rozwazy¢ kierowanie ich
do roznych grup swoich rzeczywistych i potencjalnych klientow. Nalezy mie¢ na uwadze,
7e istnieje duzy przekrdj czynnikow, wedtug ktorych mozna kategoryzowac uzytkownikow
bibliotek. Do takich czynnikow mozna zaliczy¢ uwarunkowania geograficzne (np. wielkos¢
miejscowosci, klimat, gesto$¢ zaludnienia), demograficzne (np. wiek, pte¢, wyznanie),
socjoekonomiczne (np. dochdd, wyksztatcenie) czy tez styl zycia, osobowos¢, wyznawane
wartosci (Mierzecka, 2023, s. 271). Jednoczesnie Malgorzata Fedorowicz-Kruszewska za-
uwaza, ze u podstaw marketingu lezy dawanie odpowiedzi na réznorodne ludzkie potrzeby
(Fedorowicz-Krzuszewska, 2023, s. 308). Dotyczy to zatem $wiadczen ze strony bibliotek
kierowanych do réznych grup spolecznych, takze tych zagrozonych wykluczeniem. Jed-
na z takich grup jest spotecznos¢ LGBTQ+!. Ustugi biblioteczne odnoszace si¢ do takiej
spotecznosci moga obejmowac zarowno dzialania wspierajace zrozumienie odrebnosci tej
grupy (np. stosowanie inkluzywnego jezyka), rzetelna informacje (np. w zakresie zdrowia
seksualnego, poradnictwa prawnego), uczestnictwo w kulturze (np. spotkanie z osoba au-
torska queerowej ksiazki), jak i klasyczne ushugi biblioteczne — udostepnianie ksiegozbioru,
w ktérym zagadnienia queerowe beda reprezentowane w posiadanych przez biblioteke roz-
nych typach publikacji — od publikacji naukowych, poprzez literature faktu, literature piekna,
poezje do beletrystyki réznego rodzaju (Krysinski i Pamuta, 2024, s. 17-23). Warto przy tym
wspomniec¢, ze przedstawiciele LGBTQ+ nie sa jednorodna grupa spoteczng — moga wsrod
niej by¢ osoby nalezace do réznych, uprzednio wspomnianych kategorii uzytkownikow lub
nawet nieuzytkownikdw bibliotek. Jednoczesnie nalezy takze wspomniec, ze osoby LGBTQ+
borykajace sie z brakiem akceptacji spolecznej moga nie ujawnia¢ wprost i chetnie swoich
potrzeb informacyjnych czy tez preferencji czytelniczych. Jednocze$nie moga i powinny by¢
adresatem skierowanych do nich dziatan ze strony biblioteki —np. w zakresie podejmowanych
aktywnosci wilaczajacych czy tez posiadanego ksiegozbioru.

W srodowisku naukowym i bibliotekarskim na $wiecie od kilkunastu juz lat mowa jest
o koniecznos$ci opracowania wytycznych zwiazanych z potrzebami, ushugami oraz standardami
obstugi uzytkownikow queerowych przez biblioteki réznych typow (Chaimbault-Petitjean,
2019; Olsson, Pavlov, 2021; Robinson, 2016). W zakresie wsparcia bibliotek dziatania podjety
takze miedzynarodowe organizacje biblioteczne, takie jak International Federation of Library
Associations and Institutions (IFLA), American Library Association (ALA) (Zajac, 2022) czy

I Autorka przyjmuje w tekscie rozwiazanie tego akronimu jako: lesbijki (ang. lesbian), geje (ang. gays), (osoby)
biseksualne (ang. bisexuals), (osoby) transpiciowe (ang. transgenders) oraz (osoby) queerowe (ang. queers),
czyli niewpisujace si¢ w zadna z opisanych kategorii lub identyfikujace si¢ z wigcej niz jedna. Stowo queer
jest czesto uzywane zamiennie z LGBT+ i oznacza osoby nicheteronormatywne (ang. nonheteronormative).
(Krysinski i Pamuta, 2004, s. 9)
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Australian Library and Information Association (ALIA). Kazda z tych organizacji posiada
rozbudowane serwisy internetowe poswiecone wylacznie tej tematyce?. Szczegdtowe omo-
wienie przyktadow dziatalnosci organizacji bibliotecznych oraz wybranych bibliotek na rzecz
spotecznosci LGBTQ+ zaprezentowali Przemystaw Krysinski, Natalia Pamula oraz Giulia
Conti (Krysinski i Pamuta, 2024; Krysinski, Pamuta i Conti, 2025). Do promocji ustug czy
ksiegozbioru skierowanego do 0sob LGBTQ+ biblioteki moga wykorzysta¢ media spotecz-
nosciowe, w ktérych widoczna jest obecno$¢ wspomnianej grupy. Dziatania takie moga by¢
postrzegane przez pryzmat marketingu relacji (Kisilowska-Szurminska, s. 253-254). W lite-
raturze naukowej nie brakuje przykltadow na prowadzenie dzialan marketingowych w kilku
serwisach spofecznosciowych przez rézne typy bibliotek w Polsce (np. Cichon i Mielczarek,
2014; Gmiterek, 2025; Jaskowska, 2024; Krysinski, 2024; Pamuta-Cieslak, 2024; Stepien,
2022; Theus, 2021; Wojcik, 2014). Zatem w swoich rozwazaniach autorka jedynie krotko
scharakteryzuje potencjat marketingowy serwisu Instagram (dalej takze: 1G) dla bibliotek, by
stanowit on wstep do analizy badawczej, ktérej wyniki prezentuje niniejszy tekst.

Instagram jest serwisem spotecznosciowym, ktory w perspektywie medioznawczej postrze-
gany jest jako mikromedium. Ma on stuzy¢ do publikowania tresci o charakterze wizualnym,
wokot ktorych jego uzytkownicy beda nawiazywac relacje spoteczne (Babecki, 2018, s. 7).
Wraz z rozwojem serwisu jego mozliwosci publikacyjne, spolecznos$ciowe, promocyjne
i marketingowe ulegly znacznemu wzmocnieniu. Mozna ten proces przesledzi¢ chocby na
przykladzie ewolucji znaczenia hashtagéw w procesie instagramowej komunikacji. Ich pier-
wotna rola byto oznaczanie i wspomaganie wyszukiwania tresci w serwisie przyjmujacych
forme indeksowania spotecznosciowego (folksonomia), kolegialnego publikowanych tresci.
Kolejnym zastosowaniem hashtagéw byto uzycie ich do tworzenia grup uzytkownikow i/lub
kont skupionych wokdét podobnych zainteresowan, a takze tworzenie tresci (Wolna, 2018).
W takiej roli uzywane sa hashtagi indywidualne, zastepujace inne komunikaty stowne dotaczo-
ne do tre$ci wizualnej lub tez w znaczacy sposob ja uzupeliajace, czesto niszowe, tworzone
przez samych zainteresowanych badz wtajemniczonych w funkcjonowanie danej spotecznosci
(np. #BlackLivesMatter wskazujacy na walke z rasizmem i przemoca wobec 0s6b czarnosko-
rych, #BodyPositive wskazujacy na tresci cialopozytywne, #LovelsLove wykorzystywany
przez spotecznos¢ LGBTQ+). Jednoczesnie okreslenia te nie sa skodyfikowane w postaci
stownika czy wykazu kontrolowanego stownictwa. Kazdy uzytkownik korzystajacy z IG
moze utworzy¢ swoj wlasny znacznik, co réwniez bibliotekom daje mozliwos$¢ utworzenia
rozpoznawalnych hashtagéw, a takze identyfikowanie tresci przy uzyciu. Moze to sprzyjac¢
budowaniu relacji z roznymi grupami odbiorcéw oraz utatwia¢ identyfikacje tematow porusza-
nych w ramach bibliotecznego konta w serwisie. Hashtagi moga takze postuzy¢ jako formalne
i tematyczne oznakowanie tresci rekomendowanej odbiorcom ksiazek. Obecnie hashtagi na
Instagramie i w innych serwisach spotecznosciowych przestaly by¢ wykorzystywane jako
gléwne znaczniki dotyczace wyszukiwania tresci — staly si¢ natomiast no§nikami tresci, prze-
kazow i trendéw zrozumiatych dla konkretnych grup spotecznych. Przejawem marginalizacji
przez Instagram tej formy oznaczania postow jest ograniczenie liczby hashtagow dodawanych
do wpisu do pieciu w grudniu 2025 roku (Navarro, 2025).

2 Zob. IFLA LGBTQ+ Matters Section: https://www.ifla.org/units/lgbtq; ALA Rainbow Round Table (RRT):
https://www.ala.org/rrt; ALIA Rainbow: https://rainbow.alia.org.au.
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CEL I METODOLOGIA BADAN

Przedmiotem niniejszej pracy byla analiza materialu zwiazanego z hashtagami #queer-
ksiazka, #queerksiazka, #queerksiazki oraz #queerksiazki. Wytypowano do badan wilasnie
te hashtagi, gdyz zatozono, ze beda one dolaczane do instagramowych postéw zwigzanych
z ksiazkami i spolecznoscia LGBTQ+ publikowanych w jezyku polskim, dla polskojezycznego
odbiorcy. Autorka przyjeta zatozenie, ze wsrod analizowanych postdw beda reprezentowane
biblioteki, ale ich udziat w uwidacznianiu w ten sposob literatury queerowej bedzie niewielki.
Jednoczes$nie za cel przyjeto sprawdzenie, czy badane hashtagi sa wykorzystywane do dziatan
marketingowych przez inne instytucje oraz czy maja potencjal zwiazany z marketingiem
bibliotecznym w mediach spoteczno$ciowych. Autorka dotozyla staran, by prébka zasobéw
identyfikowanych za pomoca wyzej wspomnianych znacznikow miata charakter reprezenta-
tywny — z tych dwdch powodow zrezygnowano z badania duzo bardziej popularnych, ale tez
dotaczanych do wpisow w roznych jezykach hashtagéw #queerbook i #queerbooks. W ser-
wisie spolecznosciowym Instagram wyszukano wszystkie posty publiczne oznaczone wyzej
wspomnianymi znacznikami. Obserwacji i analizy danych dokonano z autopsji, uzywajac do
tego konta prywatnego uzytkownika funkcjonujacego w serwisie Instagram. Celem podjetych
dziatan byta identyfikacja tresci opatrywanych tymi znacznikami, ich rodzajow, autorow,
celow publikacji i odnalezienie na tym polu potencjatu do bibliotecznych dziatan marketin-
gowych. Niestety ciagle zmiany funkcjonowania wyszukiwarki oraz algorytmu Instagrama
sprawily, ze niemozliwe bylo przeanalizowanie wszystkich tresci opatrzonych wytypowanymi
hashtagami. W strefie wyszukiwania tresci te pojawialy si¢ w losowej kolejnosci i nie sposob
byto je uporzadkowac oraz sprawdzi¢ kompletnos¢ zgromadzonego materiatu badawczego.
Z tego powodu zdecydowano si¢ na wybor probki stanowigcej maksymalnie 50 wpiséw opa-
trzonych kazdym z hashtagow. Stanowi to z pewno$cia ograniczenie badawcze i sprawia, ze
wnioski wyciagnigte z przeanalizowanego materialu nie moga by¢ uznawane za kompletne
iw pelni reprezentatywne. Z cata pewnos$cia badania ogranicza tez tez sama specyfika mediow
spotecznosciowych (w tym IG), ktore charakteryzuja si¢ duza zmiennoscia trendow publika-
cyjnych w ramach funkcjonujacych w nich podmiotéw. Wyniki uzyskane w narzedziu wyszu-
kiwawczym IG prezentowaly si¢ nastepujaco: #queerksiazka: 100+ postow, #queerksiazka:
mniej niz 100 postéw (analiza objeta wszystkie wyswietlone, facznie 4 posty), #queerksiazki:
100+ postow, #queerksiazki: mniej niz 100 postéw.

&« queerksigzka

izacji  Rolki Audio  Znaczniki  Miejsca

# #queerksiazka
100+ postow

# #queerksigzka
Mniej niz 100 postéw

Rys. 1. Prezentacja fragmentu procedury wyszukiwawczej wraz z wyborem znacznikoéw do analizy

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie dziatan w serwisie Instagram
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Zbieranie i opisywanie materialu badawczego rozpoczeto 8, a zakoniczono 15 wrzesnia
2025 roku. Catosciowa analiza objeta zatem 154 materiaty, ktére wyszukiwarka serwisu
wyswietlita w tym okresie (por. rys. 1 i 2).

&« queerksigzki

Dla Ciebie Konta Bez personalizacji  Rolk

Pie¢ fia wyznacza granicy miloscl,
Renata Lis, autorka ksiazkl
Moja Ukochana 1 ja*

Rys. 2. Probka uzyskanego materiatu badawczego

Zrodto: Instagram

Zgromadzony material badawczy objal nastepujace dane: hashtag uzyty do wyszuki-
wania, nazwe konta publikujacego opatrzony nim post, rodzaj konta, czego dotyczyt wpis
(tematyka posta), forme publikacji oraz date opublikowania wpisu. Dodatkowa dana, ktora
nalezato uwzgledni¢, okazato si¢ to, czy wpis faktycznie opatrzony byt badanym hashtagiem,
co autorce wydawato si¢ oczywiste, ale ciagle zmiany w serwisach spotecznosciowych grupy
Meta zweryfikowaty ten poglad. Odnotowano zatem dodatkowo informacje, czy analizowa-
ny hashtag wystapit w poscie, a jesli nie — na jakiej podstawie Instagram w wyszukiwaniu
pokazat wlasnie te wpisy. Autorka odnotowala takze dodatkowe hashtagi we wpisach, ktore
dotyczyly queeru, ksiazek, czytelnictwa, a nawet szerzej — kultury queerowe;j.

IDENTYFIKACJA RODZAJOW KONT, FORMY TRESCI I HASHTAGOW —
ANALIZA FORMALNA ZGROMADZONEGO MATERIALU

Wsrdd kont publikujacych tresci zwiazane z poszukiwanymi znacznikami dominowaty
konta bookstagramowe, co nie wydaje si¢ zaskoczeniem, gdyz tego rodzaju profile publikuja
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tresci opatrywane hashtagami zwiazanymi z ksiazka oraz kultura czytania (Hrehorowicz
i Chmielewska, 2024; Mik, 2024; Wolna, 2018). Nalezy tutaj zauwazyc¢, ze az 14 wpisow
nalezato do kont bookstagramowych, ktore opisa¢ mozna jako bookstagram queer (dedyko-
wane stricte literaturze queerowej lub z reprezentacja queer) lub WLW (ang. women loving
women — kobiety kochajace kobiety, zatem sg to konta poswiecone informacjom na temat
literatury safickiej®). Przyklad zamieszczono na rysunku 3.

Rodzaje kont wraz z liczba analizowanych wpiséw zestawiono w tabeli 1.

Tabela 1. Rodzaje kont wystgpujacych w analizowanym materiale wraz z liczbg wpisow,
ktore zostaly im przypisane w trakcie analizy badawczej

Rodzaj konta Liczba wpisow poddanych analizie
Bookstagram 118
Blog osobisty, konto osobiste 12
Konto osoby autorskiej 11
Konta recenzujace literature* 8
Queerowy klub ksigzki 7
Inne’ 6
Konto wydawcy 5
4

Konto ksiggarni

W zebranym materiale nie pojawit sie jednak ani jeden wpis, ktory reprezentowatby

oficjalne konto biblioteki lub osoby bibliotekarskiej. Wykazano obecno$¢ wpisow, ktore
przypisano klubom ksiazki (zob. rys. 4), czesto organizowanym przez sformalizowane in-
stytucje, w tym biblioteki, ale w tym przypadku byly to inicjatywy oddolne, aktywistyczne,
zainicjowane przez cztonkow spotecznosci LGBTQ+.
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Przymiotnik saficka, saficki (ang. sapphic) w terminologii zwiazanej z kultura queerowa jest terminem paraso-
lowym, ktory odnosi si¢ do pociagu seksualnego i/lub romantycznego do kobiet i pochodzi od poetki Safony
z wyspy Lesbos. W przeciwienstwie do przymiotnika lesbijska, lesbijski (ang. lesbian) wlacza do tej grupy
rozne tozsamosci, takie jak lesbijki, kobiety biseksualne i panseksualne oraz kobiety queer, ktore odczuwaja
pociag do innych kobiet. Odpowiednikiem moze by¢ przywotywany tu juz wezesniej skrot WLW. Por. Sapphic.
W: LGBTQIA+ Wiki. Pobrano z: https://Igbtqia.fandom.com/wiki/Sapphic#:~:text=Sapphic%20is%20als0%20
known%?20as,pansexual%2C%?20bisexual %2C%200r%20queer [6.09.2025].

Autorka zdecydowata sie na oddzielenie w analizie tej grupy kont od kont typowo bookstagramowych ze wzgledu
na dostrzegane réznice. Podczas gdy wpisy bookstagramowe moga (ale nie musza) zawiera¢ recenzje — konta
recenzenckie w przewazajacej czgsci sa poswigcone wlasnie recenzjom ksiagzek. Ponadto istota bookstagrama
jest specyficzna warstwa wizualna wpiséw ujmujaca ksiazke w centrum; czesto ich estetyka jest starannie
dobrana i wystudiowana, jednak wpisy recenzenckie nie musza, cho¢ moga zawiera¢ wizerunek ksiazki, ale
nie musza prezentowac tzw. bookstagramowej estetyki.

3 Wsrdd nich konta opisane jako: biuro matrymonialne LGBT, konto tematyczne queer/bi, organizacja studencka,

popkulturowe rekomendacje ze $wiata Igbt, media, spotecznos¢ LGBTQ+.
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< geekyfangirlstuff i ¢ klub_gejksiazki

klub gejksigzki
48 622 55

posty obserwatorzy obserwowanie

klub ksigzki prowadzony przez @ravenhuman i
Blilacwix
po szczegodty zapraszamy do postow i
wyrdznionych relacjil@
2 discord.gg/3mCJPMaWyW
Obserwatorzy: lesbioteka,
= biblioteka_azyl i 2 innych
uzytkownikow

i

Mie wiedziatam
jeszuze, e dziewezyn
Jest wiecej, Ze cial jest
we wszechswiecie |-
niemal nieskonczona J- ¢

ilose.” e

K10 nie wie, skad

nrvszeit,
Rys. 3. Przykiad konta Rys. 4. Przyktad konta zidentyfikowanego
zidentyfikowanego jako bookstagram WLW jako oddolny queerowy klub ksiazki
Zrodlo: @geekyfangirlstuff w serwisie Instagram Zrodio: @klub_gejksiazki w serwisie Instagram

Mozna zatem wskaza¢, ze aktywno$¢ kont powiazanych z funkcjami petnionymi przez
biblioteke — promocja ksiazki, czytelnictwa, kultury czytania w odniesieniu do ksiazek que-
erowych na Instagramie przejety konta niezwigzane instytucjonalnie z bibliotekami — dotyczy
to zarowno dziatalno$ci bookstagramowej, recenzenckiej, jak i zrzeszajacej odbiorcow za-
interesowanych takg tematyka. Jest to zatem przestrzen informacyjno-promocyjna dostepna
dla bibliotek i niosaca ze soba potencjal marketingowy, wieziotwdrezy i kulturotworezy.

W tabeli 2 zestawiono nazwy kont, ktorych wpisy pojawily sie czesciej niz dwa razy
w materiale poddanym analizie wraz ze wskazaniem rodzaju, do ktérego zostaly przypisane.
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Tabela 2. Zestawienie nazw i typow kont, ktére w badanym materiale odnotowaly wigcej niz jeden post

Liczba postéw
Nazwa konta Rodzaj konta w zgromadzonym
materiale badawczym
@geekyfangirlstuft bookstagram (WLW) 7
@klub_gejksiazki queerowy klub ksiazki 6
@]lesbioteka bookstagram (WLW) 6
@mell.mimo.wszystko bookstagram 5
@flovdra bookstagram (queer) 4
@hufflepuffsystem bookstagram 4
@]livrocat bookstagram 4
@czytajpolsko bookstagram 3
(@ksiggarniaczarnego ksiegarnia 3
@mil.librdry_ bookstagram 3
@teczowe_ksiazki bookstagram (queer) 3
@bookovicz autor 2
@booksaremytruelovee bookstagram 2
(@dziewczynaztechnopolu pisarka 2
@]Ilka_books bookstagram 2
@kasiakelo bookstagram (queer) 2
@loczekczyta bookstagram 2
(@mary_ksiazki bookstagram 2
@podczytane bookstagram 2
(@suns.multiverse bookstagram (queer) 2

Jak wspomniano wcze$niej, pomimo zastosowania prawidlowej procedury wyszuki-
wawczej nie w kazdym analizowanym poscie pojawily si¢ szukane hashtagi. W tabeli 3 dane
dotyczace ich wystapienia zestawiono z liczba analizowanych postéw w probcee.

Tabela 3. Zestawienie wystgpien badanych hashtagéw w materiale badawczym

Wystapienie Czy wystapit jako Liczba postéw
w analizowanych jedyny znacznik z pojedynczym
Hashtag . S L
postach/ wskazujgcy na ksiazki wystapieniem
wielko$¢ proby queer? znacznika

#queerksiazki 18/50 TAK 5
#queerksiazki 2/50 NIE -
#queerksigzka 2/4 NIE -
#queerksiazka 8/50 TAK 1

42



Potencjal marketingowy literatury queerowej w dziataniach promocyjnych bibliotek —przypadek Instagrama

Najwieksza reprezentatywnos¢ wsrod badanych probek uzyskat hashtag #queerksiazki
(zob. rys. 5), ktory w tej formie wystapit w 18 z 50 analizowanych postow, co stanowi 36%
wystapien. Warto zauwazy¢, ze kilkukrotnie byl tez uzywany jako jedyny znacznik wskazujacy
jednoznacznie na queerowa tematyke podejmowana we wpisie.

Hqueerksigzki

alex_drawings_and_books 11 tyg. « Autor

#bookqueer #bookstagrampl #book
#booklover #gaypride #achillean
#lesbian #queer #queerksigzki<=
#queerbooks #transgender
#nonbinary #bisexual
#poleceniaksigzkowe #miesigcdumy
Hpride #pridemonth

Odpowiedz

% alex_drawings_an... | Obserwyj |

Rys. 5. Przyklad wystapienia hashtagu #queerksiazki w jednym z postow

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie (@alex_drawings_and_books w serwisie Instagram

Odnotowano takze, ze posty wyszukane przy uzyciu hashtagu #queerksiazki, cho¢ nie
zawieraly go bezposrednio, ale w oznaczeniu wpisu stosowano dwa odrebne znaczniki:
#queer i #ksiazki, co wyszukiwarka serwisu uznala za tozsame. Analogiczna sytuacja miata
miejsce w przypadku hashtagu #queerksiazka — wystepowaly wtedy wpisy opatrzone dwo-
ma znacznikami: #queer i #ksiazka. Moze to stanowi¢ wskazowke do oznaczania tego typu
tresci w serwisie Instagram. Nalezy zwréci¢ uwage, ze oprocz hastagow lub zamiast nich
w analizowanych probkach dodawane byty do postow stowa kluczowe lub stowa tworzace
hashtagi uzyte w zapytaniach pojawiaty si¢ wytacznie w tresci wpisu (zob. rys. 6).

Warto rowniez wspomniec, ze oprocz badanego zestawu znacznikéw w analizowanych
postach wystepowaly inne, ktore podkreslaty obecnos¢ tematyki queerowej w powiazaniu
z ksiazkami, czytaniem, a takze innymi tresciami kultury. Ich zestawienie znajduje sie
w tabeli 4.
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,\g@ livrocat i jeszcze 2 | Obserwuj

Wspotpraca

Hterazczytamyibookstagramtopasi

#kSigzkane Hzawieszeni
rejakeczekolada

(anamiesigcdumy
LGBTQ+ ™= reprezentacja queer #=
ksigzka dla mtodziezy ™ ksigzka dla
kazdego ® mtodziezowka ™ tolerancja ¥4 V

Rys. 6. Przyklad postu z materiatlu badawczego, w ktérym nie pojawil si¢ szukany hashtag,
ale w opisie w strefie stow kluczowych wystepuja terminy queer i ksigzka

Zrodto: @livrocat w serwisie Instagram

Tabela 4. Zestawienie hashtagéw nawigzujacych do kultury, ksigzki i czytelnictwa queer,
ktdre nie byly przedmiotem analizy, a wystapily w materiale badawczym
wraz z zestawieniem liczby wystapien

Hashtag Liczba wystgpien w analizowanym materiale
#queerbooks 33
#lgbtbooks 12
#ksigzkilgbt 9
#queerbook 7
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Tabela 4 cd.

#czytamteczowo

#ksigzkanamiesigcdumy

#queerbookstagram

#lgbtbookstagram
#ksiazkalgbt

#ksiazkiqueerowe

#literaturaqueer

#queeroweksigzki

#sapphicbooks

ffteczoweksiazki

N (N[NNI W s~

#wlwbooks

Pojedyncze wystgpienia odnotowano w przypadku hashtagéw: #bookqueer, #ksiaz-
kizreprezentacjalgbt, #ksiazkowelgbt, #ksiazkalgbt, #ksiazkilgbtq, #ksiazkipridemonth®,
#kulturalesbijska, #lgbtksiazka, #mlmbooks’, #pridebooks, #pridemonthbooks, #queerart,
#queerbooki, #queerbooktok?®, #queerfilm, #queerliteracy, #queerliteratura, #queerliterature,
#queernovel, #queerowaksiazka, #queerserial, #transbooks’.

Jesli chodzi o forme materialow ujetych w analizie, mozna zauwazy¢, ze najwiecej
z nich miato posta¢ zwyktego, klasycznego dla Instagrama posta — w taki sposob opubliko-
wano 60 wpiséw (ok. 39%). Tylko nieznacznie mniej reprezentowana w badaniu okazata si¢
forma rolki'® — jej posta¢ miaty 52 posty (ok. 33,8%). Karuzele'' zastosowano w przypadku
42 analizowanych wpisow (ok. 27,2%).

=N

Przedrostek lub przyrostek pride (z ang. duma) i Pride Month (miesiac dumy) odnosi si¢ do corocznych

ogolnoswiatowych obchodow odbywajacych si¢ w czerwcu, ktorych celem jest $wietowanie réznorodnosci

orientacji seksualnych i tozsamosci ptciowych oraz upamietnienie walki o prawa os6b LGBTQ+. Por. (Krysinski

i Pamuta, 2024).

Analogicznie do skrotu WLW (ang. MLM, men loving men) — w ten sposob oznaczane sa tresci stanowiace

reprezentacje milosci gejowskiej.

Odnosi sie do tresci dotyczacych ksiazek i queeru prezentowanych w serwisie TikTok (Banasiewicz 2023).

Przedrostek trans odnosi si¢ do reprezentacji 0sob transptciowych (ang. fransgender). Jest to termin opisujacy

osoby, ktorych tozsamo$¢ plciowa, ekspresja ptciowa lub zachowania roznia si¢ od tych kulturowo przypisanych

do plci nadanej im przy urodzeniu.

10 Rolki (ang. reels) jako format publikacyjny udostepnione zostaty na Instagramie w sierpniu 2020 roku w 50 kra-
jach $wiata — w Polsce ich premiera miata miejsce 27 pazdziernika 2021 roku. Reels to funkcja, ktéra umozliwia
nagranie wideo w pionowym formacie, bezposrednio w aplikacji. Por. (Grabiec, 2021; Kot, 2022).

" Karuzela inaczej okreslana takze mianem slajdow to rodzaj wpisu na Instagramie, w ktorym twoérca moze

opublikowa¢ w formie posta jednocze$nie kilka grafik/zdje¢/lub filmow, ktorych przegladanie jest mozliwe za

pomoca przesuwania ich w lewa strong. Por. (Pamuta-Cieslak, 2023).

© ®
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TEMATYKA I CHARAKTER WPISOW
ORAZ IDENTYFIKACJA KSIAZEK W ZGROMADZONYM MATERIALE —
ANALIZA MERYTORYCZNA

Analizujac tematyke wpiséw, mozna zauwazy¢, ze w przewazajacej wigkszosci dotyczy
ona ksigzek — jest tak w przypadku 134 na 154 analizowanych wpiséw (ok. 87%). Analiza
wykazata jednak, ze pojawitly sie w materiale takze wpisy o innej tematyce:

— dotyczace Miesigca Dumy i ksiazek: polecane, pro$by polecenia, ulubiona ksiazka queer,
akcja ,,Przedluzamy Pride Month”, czyli ksiazki queerowe nie tylko w czerwcu, informacje

o spotkaniach zwiazanych z ksiazka i literatura na Pride Month;

— refleksje na temat czytania literatury queerowej, ogélne rozwazania na temat ,,queer-
-ksiazek™, pytania o ,,queerbooki” wazne dla odbiorcow;

— osobiste, na przyklad o sobie jako autorce, osobie queer;

— informacja o coming oucie Sylwii Chutnik;

— zacheta do przeczytania opowiadania o tematyce queerowej autora wpisu;

— prezentujace tematyke i cele konta na IG zwiazanego z queerowymi ksiazkami;

— poruszajace potrzebe reprezentacji roznych grup spotecznych (wykluczonych, mniejszos-
ciowych) w literaturze;

— bedacy prezentacja waznych w kulturze postaci kobiecych o biseksualnej orientacji: Fridy
Kabhlo, Virginii Woolf, Marleny Ditrich, Josephine Baker i Janis Joplin.

Wirod ksiazek rekomendowanych, recenzowanych albo tez przedstawianych w anali-
zowanych wpisach dominuje literatura beletrystyczna z gatunkow young adult (YA) 1 new
adult (NA)'"2. Najczesciej pojawiajace si¢ tytuly to Arystoteles i Dante odkrywajq sekrety
wszechswiata Benjamina Alire Séenza oraz Felix Ever After. Na zawsze Felix, ktorej au-
torka jest Kacen Callender. Obie te ksiazki naleza do literatury YA i odnotowaly po sze$¢
wystapien w badanym materiale. Dotycza one pierwszej mitosci queerowych nastolatkow
i prob odnalezienia sie¢ w zyciu. Po pie¢ wskazan uzyskaly Loveless Alice Oseman, Siedmiu
mezow Evelyn Hugo autorstwa Taylor Jenkins Reid oraz A/l That's Left in the World. To, co
zostaje po koncu Swiata Erika J. Browna. Pierwsza z nich to takze pozycja mieszczaca sig
w kategorii beletrystyki YA — jej tematyke stanowi poszukiwanie mtodzienczej mitosci, ale
czytelnik moze odnalez¢ w tej pozycji reprezentacje orientacji aseksualnej' i aromantycznej'.
Druga z przytoczonych powyzej ksiazek nalezy do kategorii literatury obyczajowej i romansu

2 Young adult (ang.) oznacza mtodych dorostych. W ten sposob okresla si¢ wspotczesnie gatunek literacki
skierowany gléwnie do mtodziezy w wieku od okoto 12 do 18 lat, ktéry charakteryzuje si¢ podejmowaniem
tematyki dorastania, przyjazni, mito$ci, konfliktow rodzinnych, poszukiwania tozsamosci, walki z trudnosciami
i emocjonalnego dojrzewania. New adult (ang. nowi dorosli) przesuwa granice wieku odbiorcow od 18 do ok.
30 lat. Tematyka takich ksiazek to zwiazki (czesto z elementami erotyki), problemy finansowe, zawodowe,
rodzinne, uzaleznienia, zdrowie psychiczne, poszukiwanie tozsamosci i niezaleznosci. Por. (Rogowicz, 2017).

3 Orientacj¢ aseksualna lub tez aseksualnos¢ definiuje si¢ jako utrwalony brak pociagu seksualnego do jakiejkol-
wiek plci, ktory nie wynika z zaburzen zadnej natury (fizycznej, psychicznej czy fizjologicznej). Aseksualnos¢
rozumiana bywa takze jako spektrum zachowan dotyczacych seksualno$ci cztowieka. Por. (Zukowicz, 2021).
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gejowskiego w krajobrazie dystopijnym. Trzecia z wymienionych to romans obyczajowy
prezentujacy meandry zycia fikcyjnej gwiazdy Hollywood. Po cztery wskazania w materiale
badawczym odnotowaly: Heartstopper — seria powiesci graficznych autorstwa wzmiankowane;j
juz Alice Oseman, Blizniaczy plomien polskiego autora Maxa Kuznowicza, Czarny flaming
Deana Atty, Eksperyment ,, Komedia romantyczna” Ciary Smyth oraz Pigkny chaos twej du-
szy, ktorej osoba autorska jest Eli Paczkowska. Wszystkie powyzsze mozna zakwalifikowac
do grona literatury YA. Heartstopper to seria powiesci w formie komiksow, ktéra cieszyta
si¢ duzym zainteresowaniem na listach ksiegarskich bestsellerow, a takze jako ekranizacja.
Opowiada ona histori¢ mtodych, zakochanych w sobie chtopcow. Watek gejowskiej mifosci
zostat przywotany takze w nalezacym do literatury mlodziezowej Blizniaczym plomieniu
i Czarnym flamingu, cho¢ ten drugi do tresci queerowych dodaje jeszcze reprezentacje osob
wystepujacych w dragu's. Eksperyment ,, Komedia romantyczna” porusza za$ motyw mitosci
dwoch nastolatek, zrodzonej podczas wakacyjnego spotkania na niezobowiazujacych rand-
kach, podczas ktorych dziewczyny odtwarzaja sceny mitosne ze znanych sobie romansow.
Ostatnia z wymienionych pozycji to takze ksiazka spod znaku YA, w ktorej nastolatka, poszu-
kujac wlasnej tozsamosci, odkrywa swoje korzenie oraz mito$¢ do innej dziewczyny. Warto
doda¢, ze zarowno wspomniany tu Max Kuznowicz (@bookovicz), jak i Eli Paczkowska
(@not.my.high) to osoby aktywnie prowadzace konta na Instagramie, a dwa posty Kuznowicza
znalazty sie w analizowanym materiale badawczym.

Wszystkie pozycje ksiazkowe, ktore wystapily w analizowanych postach wiecej niz raz,
zestawiono w tabeli umieszczonej w aneksie do tekstu. Scharakteryzowano w niej 49 tytutow
ksiazek i serii, z czego do kategorii YA przypisano 27 z nich, co rzeczywiscie udowadnia
popularnos¢ tego gatunku wsrdd queerowych ksiazek na Instagramie. Tytuly reprezentujace
literature pickna i fantasy odnotowaty po 8 wskazan, za$ literatura obyczajowa i romans: 6.
Watki queerowe reprezentowane najczesciej w zestawionych pozycjach to mitos¢ gejow-
ska i lesbijska: po 16 ksiazek, cho¢ tematyka jest szeroka i obejmuje takze inne queerowe
zagadnienia, w tym wspomniane juz niszowe tematy aromantycznosci i aseksualnosci, dra-
gu, queerowego rodzicielstwa czy chocby homofobii/queerfobii. Nie sposéb tu wymieni¢
i scharakteryzowa¢ krotko wszystkich ksiazek pojawiajacych sie w badanym materiale'®,
ale warto nadmieni¢, ze reprezentowaly one rézne gatunki, problematyke, zeby wspomnie¢
cho¢by autobiograficzne Teczowe San Francisco. Wspomnienia o moim ojcu Alysii Abbott,

14 Terminu aromantycznos$¢ uzywa si¢ w stosunku do osob, ktore zwykle nie doswiadczaja pociagu romantycznego
do jakiejkolwiek plci. Pociagiem romantycznym nazywa si¢ odczuwanie pragnienia znalezienia si¢ w roman-
tycznym zwiazku i/lub dazenie oraz tworzenie takiego zwiazku z osoba lub grupa osob. Por. (Chojnacka,
Sielicka i Pacyfka Tichy, 2021).

15 Kultura dragu jest charakterystyczna dla kultury queerowej. Reprezentuja ja osoby dragqueens i dragkings.
Wystepuja one na scenach klubéw czy baréw, cho¢ coraz czgsciej drag przenika takze do kultury popularne;j.
Osoby drag sa przebrane w stereotypowe, kolorowe, czesto wrecz przerysowane kobiece stroje, z wykorzystaniem
krzykliwego makijazu, peruk i dodatkow. Najczesciej takze przyjmuja ekscentryczna osobowos¢ lub kreuja
odrebna postaé, ktora moze shuzy¢ jako srodek wyrazania wlasnej osobowosci czy ekspresji. Por. (Krysinski
i Pamuta, 2024).

1o Autorka zebrata wszystkie ksiazki i serie, ktore zostalty wzmiankowane w analizowanych postach i udostep-
nifa je w formie interaktywnej kolekeji odsytaczy hipertekstowych pod adresem: https://www.pearltrees.com/
natalypc/queerksi-ki/id97215191.
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naukowo-artystyczne A Queer Little History of Art Alex Pichler, reportaz Rozowa linia. Jak
mitos¢ i ple¢ dzielg Swiat Marka Gevissera czy powiesc historyczng Po Safonie Selby’ego
Wynn Schwartza. Byly wymieniane takze takie, w ktérych watek queerowy byt bardzo
poboczny, na przykltad Empuzjon Olgi Tokarczuk czy Kariera Nikodema Dyzmy Tadeusza
Dotegi-Mostowicza. Udowadnia to takze, ze oferta czytelnicza dla oséb, ktdre szukaja repre-
zentacji watkow queerowych w ksiegozbiorze, nie jest ograniczona, a biblioteki dysponuja
tu chocby klasycznymi wymienionymi tytutami.

WNIOSKI I REKOMENDACJE

Zalozenie, ze biblioteki uzywaja czterech badanych hashtagéw do oznaczania postow
na Instagramie, nie potwierdzito si¢ — w badanej probce nie bylo zadnego materiatu opubli-
kowanego przez biblioteke dowolnego typu. Udato si¢ natomiast potwierdzi¢, ze takie dzia-
fania z uzyciem tych i podobnych znacznikow prowadza inne instytucje zwiazane z ksiazka
i czytelnictwem. Postow opublikowanych przez ksiegarnie czy wydawnictwa bylo niewiele,
jednakze oznaczenia poszczegolnych wydawcow w postach bookstagramowych i recenzen-
ckich byly rozpoznawalne i widoczne. Takie hashtagi wykorzystywaly takze konta nalezace
do 0s6b autorskich publikacji o tematyce queerowej. Jednoczesnie udalo si¢ zidentyfikowac
i zebra¢ inne znaczniki wykorzystywane do promowania ksiazek z queerowa reprezentacja,
jak i innych tresci kultury kierowanych do spotecznosci LGBTQ+. Wydaje sig, ze w swietle
zgromadzonego materiatu odpowiedz na pytanie: czy queerowe znaczniki i queerowe ksiazki
moga nies¢ za soba potencjat marketingowy w bibliotece, jest pozytywna. Swiadczy o tym
duze zaangazowanie spotecznosci czytelniczych, gotowos¢ autoréw do promocji napisanych
przez siebie ksiazek czy opowiadan, a takze oddolne inicjatywy nawigzujace do dziatan
tradycyjnie prowadzonych przez biblioteki, takich jak spotkania autorskie, dyskusje zwia-
zane z literatura czy wrecz dyskusyjne kluby ksiazek. Mozna zatem stwierdzi¢, ze istnieje
potrzeba $wiadczenia i promowania ustug bibliotecznych zwiazanych z kultura queerowa, ale
nie jest ona realizowana przez polskie biblioteki reprezentowane w serwisie Instagram. Jako
taka stanowi zatem niewykorzystany potencjat do budowania marketingu relacji z osobami
queerowymi oraz ich bliskimi na ptaszczyznie biblioteczne;.

Autorka zdaje sobie sprawe jednoczesnie, ze biblioteki i inne instytucje kultury ostroz-
nie podchodza do marketingu tresci queerowych, co spowodowane jest przede wszystkim
sytuacja polityczno-spoteczna. Polska pod tym wzgledem pozostaje jednym z bardziej
konserwatywnych krajow Europy (European Parliament resolution...,2023), co nie utatwia
zmierzenia si¢ z tematem instytucjom finansowanym z budzetu panstwa. Jednakze uzycie
queerowych hashtagéw w mediach spolecznosciowych w odniesieniu do rekomendacji
ksigzek i dziatan na polu kulturalnym podejmowanym przez biblioteki jest sposobem na
przyciagniecie uwagi osob ze spotecznosci LGBTQ+ do bibliotek. Jednoczesnie to od-
dziatywanie tatwe do zastosowania i mato kontrowersyjne. Podobnie promowanie ksiazek
znajdujacych sie w ksiegozbiorach bibliotek jest takze mozliwe do realizacji, a dziatanie kont
bookstagramowo-recenzenckich wskazujacych i omawiajacych takie pozycje czytelnicze
moze by¢ wskazowka i inspiracja. Swiadczy takze o gotowosci wydawnictw do wspétpracy
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przy promocji literatury z rownosciowymi motywami. Ciekawa opcja jest takze mozliwos¢
zebrania czytelnikow zainteresowanych literatura queerowa w ramach klubow ksiazki — na
potrzebe ich istnienia wskazuja zarejestrowane w materiale badawczym inicjatywy oddolne.
Nie musza by¢ to kluby $cisle zorientowane na literature LGBTQ+, ale wlaczajace ksiazki
z watkami queerowymi w dziatalno$¢ istniejacych w bibliotece inicjatyw tego rodzaju czy
tez tworzenie klubow dla mtodych odbiorcow, do ktérych skierowana jest szeroka oferta wy-
dawnicza ksiazek uwzgledniajacych watki queerowe. W zgromadzonym materiale odszukac
mozna takze gotowos¢ autoréw do promocji wlasnej tworczosci o queerowej tematyce, co
otwiera mozliwosci organizacji spotkan autorskich w bibliotekach. Te dzialania moga by¢
zintensyfikowane i powiazane takze z Miesiacem Dumy, w ktorym szczegolny nacisk ktadzie
si¢ na inkluzywno$¢ wobec spotecznosci LGBTQ+.

Tresci zestawione w niniejszym artykule moga by¢ inspiracja dla bibliotek, w jaki spo-
sob wykorzysta¢ mozliwosci publikacyjne Instagrama do promocji wydarzen i ksiegozbioru
zwiazanych z kultura queerowa — zaprezentowano tu przyktady prowadzonych dziatan, po-
dejmowana tematyke, strategie publikacyjne, typy wpisow, wykorzystywane hashtagi, a takze
konkretne tytuty rekomendowane przez ksiazkowych influencerow. Jednoczes$nie autorka
wyraza nadzieje, ze podjeta tematyka badawcza bedzie kontynuowania i wykorzystywana
takze przez innych autoréw, zaréowno w obszarze dziatania, rekomendacji, wsparcia oraz
oczekiwan bibliotek i ich uzytkownikow.
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ANEKS
Tabela 5. Zestawienie wybranych pozycji ksiazkowych
wystepujacych w zgromadzonym materiale badawczym
Tytul Autorstwo Tematyka Gatunek Reprezentacja
queer
Afterlove Tanya Byrne | Historia mitosna w za- YA/fantasy Mitos¢ lesbijska,
Swiatach, z watkami milos¢ saficka
nastoletniej mitosci,
afirmacji zycia i fantasy
All Thats Left in | Erik J. Brown | Watki dystopijne i histo- | Literatura Mitos¢ gejowska
the World. ria mitosna obyczajowa,
To, co zostaje po romans
koncu Swiata
Argonauci Maggie Zestawienie wlasnych Autobiografia | Orientacja
Nelson doswiadczen queero- psychoseksualna,
wych z teoria queer niebinarnos¢,
i watkami feministycz- queerowosc
nymi
Arystoteles Benjamin Pierwsze mitosci, proby | YA Milos¢ gejowska
i Dante Alire Saenz poszukiwania siebie,
odkrywajq sekrety nastolatki
wszechswiata
Astrid Parker Ashley Kariera, konflikt, nie- Literatura Biseksualnos¢,
daje rade Herring Blake | oczekiwana mitos¢ obyczajowa, biromantyczos¢,
romans milos¢ saficka
Blizniaczy Max Nastoletnia mitos¢, stra- | YA Milos¢ gejowska
plomien Kuznowicz ta, poszukiwanie siebie
Boisko Ada Poszukiwanie siebie, YA Mitos¢ gejowska
Mtlynarczyk pierwsze mitosci i roz-
czarowania
Czarny flaming Dean Atta Poszukiwanie siebie, YA Mitos¢ gejowska,
odkrywanie orientacji, drag
pochodzenia etnicznego
Delilah Green ma | Ashley Kariera, zmiany, po- Literatura Biseksualnos¢,
to gdzies Herring Blake | wroty do przesztosci, obyczajowa, biromantycznos¢,
macierzynstwo, nieocze- | romans milos¢ saficka
kiwania mitos¢
Dlugo Alison Historia milosna Literatura Milos¢ gejowska
i szczesliwie Cochrun obyczajowa,
romans
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nastolatki, intryga

Tabela 5 cd.
Dzien nastania Samantha Préba uratowania §wia- | Fantasy, Milos¢ homosek-
nocy Shannon tow 1 krain science fiction | sualna w réznych
odslonach

Dziewczyna, Bernardine Historie kobiecych Literatura Roézne odcienie
kobieta, inna Evaristo losow, przezy¢ i traum pickna milosci i intym-

splatajace si¢ ze soba nosci kobiecej

w jedna opowies¢
Eksperyment Ciara Smyth | Nastoletnia mitos¢, YA Mitos¢ lesbijska
., Komedia fatszywe randki
romantyczna”
Felix Ever Afier. | Kacen Pierwsze mitosci, proby | YA Mitos¢ gejowska,
Na zawsze Felix | Callender poszukiwania siebie, transpiciowosé

rodzinne

Heartstopper Alice Oseman | Nastoletnia mitos¢ YA, powies¢ | Mitos¢ gejowska
(seria) graficzna
1 Kissed Sara Casey Zycie i perypetie nasto- | YA Mitos¢ lesbijska,
Wheeler McQuiston latkéw, poszukiwanie rodzicielstwo
tozsamosci, intryga queerowe
Inwokacje Krystal Kryminal fantasy i okul- | Fantasy, Milos¢ lesbijska,
Sutherland tyzmu z rozwinieciem science fiction | milo$¢ saficka
watkéw feministycznych
1t goes like this Miel Nastoletnia przyjazn, YA Mitos¢ lesbijska
Moreland nastoletnia milo$¢, na-
stoletni zespol muzycz-
ny ijego rozpad
Lakelore Anna-Marie Przezycia nastolatkow, YA/Fantasy Niebinarnos¢,
McLemore neuroatypowosc¢, dys- mitos$¢ queerowa
leksja, podwodny $wiat,
wydarzenia paranor-
malne
Loveless Alice Oseman | Poszukiwanie mitosci, YA Aromantycznosc,
dopasowanie si¢ do aseksualnosé
grupy réwiesniczej,
poszukiwanie siebie
Materiat na Alexis Hall Falszywe randki przera- | Literatura Mitos¢ gejowska
chtopaka dzajace si¢ w prawdziwa | obyczajowa,
mitosé romans
Miasto gasngcych | Aleksandra Zagadki kryminalne Powies¢ Mitos¢ gejowska,
Swiatet (seria) Swiderska kryminalna kluby gejowskie,
transptciowos¢
Mtody Mungo Douglas Przyjazn, zakazana mi- | Literatura Mitos¢ gejowska
Stuart tos¢, meskos¢, konflikty | pickna
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Tabela 5 cd.
Tytul Autorstwo Tematyka Gatunek Reprezentacja
queer
Moja ukochana Renata Lis Historia dojrzalej queero- | Literatura Mitos¢ lesbijska,
ija wej pary zyjacej w Pol- | piekna niebinarnos¢,
sce, watki biograficzne queerowosc
Nasze Julia Armfield | Milo$¢, strata, horror Horror, Milos¢ lesbijska
podmorskie zony romans
Nimona ND Steven- Eksperymenty naukowe, | Fantasy, YA, | Niebinarnosc,
son intryga, walka, Swiat komiks milos¢ queerowa
fantasy
Oddam ci stonce | Jandy Nelson | Rodzenstwo, problemy | YA Mitos¢ gejowska
nastolatkow, konflikt,
pierwsza mitos¢
One last stop Casey Romans z przenosinami | Literatura Mitos¢ lesbijska
McQuiston w czasie w tle obyczajowa,
romans
Ophelia mimo Marie Milos¢, przyjazn, wkra- | YA/NA Biseksualnos¢,
wszystko Racquel czanie w dorosle zycie, biromantyczos¢
odkrywanie siebie
Piesni zalobne Cherie Radzenie sobie z poczu- | YA, fantasy Queerowa mito$é¢
dla umierajgcych | Dimaline ciem straty, problemy
dziewczqgt dorastania i samotnosci,
watki paranormalne
Piesn o Achillesie | Madeline Mitos¢, mitologia grecka | Literatura Mitos¢ gejowska
Miller pickna
Piekny chaos twej | Eli Poszukiwanie siebie, YA Mitos¢ lesbijska
duszy Paczkowska | odkrywanie korzeni
1 tajemnic rodzinnych,
nastoletnia mito$¢
Przewodnik Sonora Reyes | Szkolne i rodzinne zycie | YA Mitos¢ lesbijska
lesbijki po nastolatki, obawa przed
katolickiej szkole odkryciem orientacji
seksualnej
Sam Sylvester Maya Przezycia nastolatkow, YA Niebinaronos¢,
i wiele na pot MacGregor szukanie siebie, tajemni- grupa rowiesni-
przecietych zy¢ ca, sledztwo, spektrum cza LGBTQ+,
neurordznorodosci, zdol-
nosci parapsychiczne
Sezon luster Anna-Marie Trudne doswiadczenia, YA Queerfobia
McLemore przemoc seksualna,
trauma
She drives me Kelly Konflikt, intryga, milos¢ | YA Mitos¢ lesbijska
crazy Quindlen nastoletnia
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wiktorianskiej

Tabela 5 cd.
Siedmiu mezow Taylor Watki biograficzne Literatura Ukrywana orien-
Evelyn Hugo Jenkins Reid | fikcyjnej gwiazdy Hol- obyczajowa, tacja psychosek-
lywood romans sualna
Some girls do Jennifer Milos¢, coming out, NA Mitos¢ lesbijska,
Dugan wkraczanie w doroste mitos¢ saficka,
zycie biseksualnos¢,
biromantycznos¢
Straznicy dusz Aiden Szukanie siebie, nasto- Science Milos¢ gejowska,
Thomas letnia mitos¢, odrzucenie | fiction, transplciowos¢
fantasy, YA
Smier¢ Viveka Akwaeke Dorastanie, odkrywanie | Literatura Homofobia
Ojiego Emezi wlasnej tozsamosci, pickna
homofobia
Tak wtasnie Max Glad- Dystopia, wojna, science | Fantasy, Mitos¢ lesbijska,
przegrywasz stone, Amal | fiction science fiction | mito$¢ saficka
Wojng Czasu El-Mohtar
Trans i pdt, bejbi | Torrey Peters | Mitos¢, strata, tozsa- Literatura Transplciowos¢
mos¢, seksualnosé, pickna i cisplciowos¢,
macierzynstwo queerowa seksu-
alno$¢ i mitos¢
Truskawkowy Edyta Problemy dorastania, YA Milos¢ gejowska
blond Prusinowska | mlodziencza kariera
muzyczna, mitos¢ nasto-
latkow
Wszyscy mieli James Szukanie tozsamosci Literatura Transplciowos¢
w dupie, co stalo | Hannaham z watkiem wieziennym | pickna
sie z Carlottg w tle
Wszystkie moje Eleanor Dorastanie, odkrywanie | YA, powies¢ | Milos¢ lesbijska,
queerowe chwile | Crewes wlasnej tozsamosci, graficzna milos¢ saficka,
coming outy coming out
Wszystkie Jozefina Szkolne i pozaszkolne YA Mitos¢ lesbijska
pocatunki wiosny | Plotka perypetie nastolatkow,
watek detektywistyczny
Wszystkiego, co Mason Brak akceptacji, zycie YA Niebinarnos¢,
najlepsze Deaver nastolatkow, poszuki- mitosé queerowa
wanie siebie, mitos¢,
przyjazn
Zanim wybuchnie | Jozefina Bunt nastolatkow, fat- YA Mitos¢ gejowska
stonce Plotka szywe randki, przyjazn,
mitos¢
Zlodziejka Sarah Waters | Powies¢ feministyczna | Literatura Mitos¢ lesbijska,
ubrana w kostium epoki | pickna mitos¢ saficka
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THE MARKETING POTENTIAL OF QUEER LITERATURE
IN LIBRARIES’ PROMOTIONAL ACTIVITIES — THE CASE OF INSTAGRAM

Libraries are institutions with enormous social and bonding potential, which fosters inclusive initiatives. As
such, they target individuals from diverse backgrounds and social groups, offering them a range of services.
One group at risk of exclusion, and one largely overlooked by Polish libraries, is the LGBTQ+ community.
Various types of libraries can provide this group with a service by collecting literature related to this topic —
this includes scientific, popular science, historical, fiction, children’s and young adult literature, as well as
magazines and zines. Such initiatives are not only inclusive but also attract interested audiences to libraries.
This study attempts to examine marketing activities related to queer literature conducted within the social
networking site Instagram. This portal, like other social media platforms, is used to promote library activities
in the digital space. As part of the research, the author analyzed four hashtags related to literature addressed to
LGBTQ+ people (#queerksiazki, #queerksiazki, #queerksiazka, #queerksiazka) to look at the content tagged
with these tags, identify their types, authors, purposes of their publication, and find the potential for library
marketing activities in this field.

Keywords: library, libraries, Instagram, library marketing, queerbook, queerbooks, hashtags, queer culture,
bookstagram
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